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Abstract: 
The study aims to determine the effect of satirical media content on social media platforms on shaping the political 

attitudes of the Jordanian public, through the use of the Communication Dependence Theory approach, on a regular 

random sample of (758) individuals from Facebook platform users. The study concluded that the percentage of people 

who follow satirical political media content via social media platforms is (77.7%), with the largest percentage of 

respondents indicating that they use the Facebook and Instagram platforms, through the pages of Ahmed Hassan Al-

Zoubi and the page of Abdul Majeed Al-Majali.  The study also found that the main topics they follow are the Palestinian 

cause, as well as wars and conflicts. The most significant cognitive impacts of engaging with this content included 

gaining exposure to diverse opinions and perspectives, and increasing awareness of social issues such as equality, human 

rights, and health. Emotionally, the content contributed to strengthening individuals' sense of social responsibility and 

provided stress relief and relaxation through humor. Behaviorally, the most notable effects were engaging in discussions 

with family and friends about satirical political topics and developing greater interest in volunteer work and community 

involvement. 

Keywords: Satirical Media Content, Political Trends, Jordanian Audience, Social Media. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

mailto:Otahat@zu.edu.jo
mailto:Amer.k@zu.edu.jo


https://doi.org/10.12816/0062241                                                                                       2025الثاني العدد -المجلد الخامس والعشرون-مجلة الزرقاء للبحوث والدراسات الإنسانية   

377 

تشكيل  علىالمحتوى الساخر في منصات التواصل الاجتماعي  تأثير 
 لجمهور الأردنيلدى االاتجاهات السياسية 
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 الاستلام : 2024/01/29 القبول : 2024/07/31

  :الملخص
لجمهور ا على تشكيل الاتجاهات السياسية لدى ،سعت هذه الدراسة إلى معرفة تأثير المحتوى الإعلامي الساخر في منصات التواصل الاجتماعي

نة عن طريق العي ،هذه المنصات، عبر استخدام منهج مسح جمهور وسائل الإعلام من خلالالأردني، وأسباب تعرضهم للمحتوى السياسي الساخر 
بر ع ن يتابعون المحتوى الإعلامي السياسي الساخرنسبة م   ة فيسبوك. وخلصت الدراسة إلى أن  ( مفردة من مستخدمي منص  758المتاحة وقوامها )

(، حيث أشارت النسبة الأكبر من المبحوثين استخدامهم منصة فيسبوك وإنستغرام، عبر %77.7) بلغت منصات التواصل الاجتماعي وبدرجات مختلفة
أبرز و  )القضية الفلسطينية(، )والحروب والصراعات(، :صفحات أحمد حسن الزعبي، وصفحة عبد المجيد المجالي، وأن  أبرز القضايا التي يتابعونها

ئل الاجتماعية "تعزيز الوعي بالمساو"الاطلاع على الآراء ووجهات النظر المختلفة"، : التأثيرات المعرفية التي ترتبت على متابعتهم لهذا المحتوى في
التوتر والضغوط  "التخفيف من :كذلك"تعزيز الشعور بالمسؤولية الاجتماعية لدى الأفراد"، و  :كالمساواة وحقوق الإنسان والصحة"، وأبرز التأثيرات الوجدانية

 :"مناقشة الأهل والأصدقاء في النقاشات حول القضايا السياسية الساخرة"، وكذلك :أبرز التأثيرات السلوكية تمثلت في من خلال الضحك والاسترخاء"، وأن  
 "زيادة الوعي بالأعمال التطوعية والنشاطات المجتمعية".

 علامي الساخر، الاتجاهات السياسية، الجمهور الأردني، منصات التواصل الاجتماعي، الصفحات السياسيةالمحتوى الإ :الكلمات المفتاحية
 

 :المقدمة

جعل التطور التقني والتكنولوجي الذي شهده المجتمع الدولي من 
العالم قرية صغيرة في ضوء عصر النهضة الإلكترونية، وظهور 

ح حيث أصب، لها كافةمنصات التواصل الاجتماعي بأنواعها وأشكا
 Safori et) من السهل تداول المعلومات عبر المنصات المختلفة

al., 2024; Safori et al., 2023) وقد تحمل هذه المعلومات في ،
 Hatamlehها مجموعة من الأخبار السياسية الخاصة بالدولة )طي  

et al., 2023aبأسلوب ساخر لتحقيق  تُطرحالتي يمكن أن  (؛
 يترتب عليه ممانة، أو نشر الوعي بطريقة فكاهية، مصلحة معي

ة والتأثير في السياس ،تشكيل الرأي العام :مجموعة من الآثار، مثل
العامة في الدولة، وحشد الجمهور، عبر اتباع كافة الوسائل الخاصة 

-Alبالعمليات السياسية ووسائلها في ممارسة الحياة السياسية العامة )

Khalayleh, 2012.) 
منصات التواصل  عبرد الصفحات السياسية الساخرة تعد  وت

الاجتماعي، حيث يلجأ المستخدمون، وخصوصًا المؤثرين عبر هذه 
الكاريكاتيرات،  :إلى استخدام المحتوى الساخر، مثل ،المنصات

التسلية  من أجل؛ والرسوم المتحركة، والفيديوهات، والوسائط المختلفة

غير مباشرة على بعض القرارات أو التأثير بطريقة مباشرة أو 
السياسية، وعلى الأداء الحكومي في الدولة لإصلاحه وتحسينه، أو 

 ,Shihabبهدف توصيل الأفكار إلى مستخدمي هذه المنصات )

2020.) 
ي النقد ها تمتلك لغة خاصة ف؛ لأن  اوإيجابي   ارً ؤث  مُ  االسخرية دورً  وتؤد ي

عانة استخدام التمثيل والاستالاجتماعي، حيث تنقد "السخرية بواسطة 
، بعيدة عن لغة الاستدلال والصراحة، وتمک ن الإنسان والكنايةبالإشارة 

وتقف  (.Al-Bayati, 2015) من أن ينظر من زاوية أخری"
 ارزايد انتشالصعبة، ومع ت السخرية على رأس الأساليب الفنية

تشكل  ةباتت السخري ،منصات التواصل الاجتماعي في الفترة الأخيرة
كونها  ،يد للمحتويات الساخرةاة مع النمو المتز أدوات التأثير، خاص   أهم  
 ، وبشكل عميق يحملبطريقة واضحةا يوصل الفكرة ا بسيطً فن  

 .مضامين كثيرة
 التي تستخدم كمادة السخرية من الخطابات الإعلامية الهادفة وتعد  

لاجتماعي ا منصات التواصل عبرة للتتفيس والضحك، خاص  
عن النقد  روإنستغرام، ومن أقوى الأدوات التي تعب   كالفيسبوك وتويتر
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شفرة ل مُ رسائوالشرائح، حيث تعد   فئاتمختلف الموجهة لالاء، و البن  
 (.Bokaftan, 2020) م حسب ثقافة المتلقيفه  تُ 

  :مشكلة الدراسة
ات التواصل رتكز ي المحتوى الإعلامي الساخر في منص 

لتي اعلى مجموع الأوضاع الإيجابية والسلبية  ،عام بشكل  الاجتماعي 
ع التحليل العميق للأوضا عبر تبن يه مبدأ، تهم  الجمهور الأردني

د طرق أح حيث يعد  الأسلوب الساخرالسياسية السلبية في الدولة، 
الأردني لاستهلاك المحتوى الإعلامي؛ نظرًا لتمي ز  الجمهور جذب

العديد بالتواصل الاجتماعي  عبر منصاتالمحتوى السياسي الساخر 
رف التي اوالمع اتزات، أهمها إيصال المعلوممن الصفات والممي  

 وقضاء ،بطريقة ساخرة التقليدية السياسية تعكسها نشرات الأخبار
التعر ض للمحتوى، وزيادة  أثناء بل الجمهورالوقت والمتعة من ق  

 بهدف ؛اقعوضع التشبيهات الساخرة للو التفاعل مع المادة من خلال 
 . وبناءً ذلك، تتمث ل مشكلةنقدها أو العمل على إصلاحها ومعالجتها

المحتوى الساخر في منصات  تأثيرما : الدراسة في السؤال الرئيس
ر لجمهو لتشكيل الاتجاهات السياسية  علىالتواصل الاجتماعي 

 الأردني؟

  :أهمية الدراسة
حدود اطلاع في – لة الدراساتتظهر أهمي ة الدراسة نظرًا لق

التي تناولت المحتوى السياسي الساخر عبر منصات  -الباحث ين
على الاتجاهات السياسية لدى وتأثيره التواصل الاجتماعي، 

ه يتزايد الدور الذي تؤد   ات، خصوصًا في ظل  مستخدمي هذه المنص  
ف حيال مختل ،المنصات في تشكيل الوعي السياسي لدى الأفراد

ضيح تو ، حيث تحاول هذه الدراسة لسياسيةالقضايا والموضوعات ا
أهمية الإعلام السياسي الساخر وتأثيره على القضايا السياسية في 

، ودراسة أهم الوسائل والطرق المُ  ر تبعة من قبل الأفراد في نشالأردن 
ف توظي، وبالتالي يمكن هذا المحتوى ضمن إطار الرؤية الإعلامية

 دراسة على أرض الواقع، والتعرفالتوصل إليه من خلال هذه ال ما تم  
 ياسيةعطيات السالمُ  التي تعالجالمواد السياسية الساخرة تأثير  لىإ

 على الجمهور الأردني.

 :أهداف الدراسة
وى الساخر المحت تأثيرمعرفة  فيالدراسة  لهذهالهدف الرئيس  يتمث ل

 تشكيل الاتجاهات السياسية ، علىفي منصات التواصل الاجتماعي
ر الأردني، ويندرج تحت هذا الهدف مجموعة أهداف فرعية لجمهو ل

 :هي
درجة تعرض الجمهور الأردني للمحتوى السياسي الساخر عبر  .1

 منصات التواصل الاجتماعي.
الصفحات التي يتابع من خلالها الجمهور الأردني المحتوى  .2

 السياسي الساخر عبر منصات التواصل الاجتماعي.

عبر منصات التواصل  دور المحتوى السياسي الساخر .3
 الاجتماعي في تشكيل الاتجاهات السياسية للجمهور الأردني.

لمحتوى السياسي الساخر عبر منصات التواصل تأثير ا .4
 الاجتماعي في تشكيل الاتجاهات السياسية للجمهور الأردني.

 :أسئلة الدراسة
 تسعى الدراسة إلى الإجابة عن السؤال الرئيس الآتي: ما تأثير

 لىع ،السياسي الساخر عبر منصات التواصل الاجتماعي المحتوى 
السؤال  ويتفرع عن هذا تشكيل الاتجاهات السياسية للجمهور الأردني؟

 الأسئلة الفرعية الآتية:
ض الجمهور الأردني للمحتوى السياسي الساخر ما درجة تعر   .1

 عبر منصات التواصل الاجتماعي؟
 السياسي الساخرما أسباب تعرض الجمهور الأردني للمحتوى  .2

 عبر منصات التواصل الاجتماعي؟
ما المنصات التي يستخدمها الجمهور الأردني للتعرض للمحتوى  .3

 السياسي الساخر؟
ما الصفحات التي يتابع من خلالها الجمهور الأردني المحتوى  .4

 السياسي الساخر عبر منصات التواصل الاجتماعي؟
لسياسية من خلال ما درجة متابعة الجمهور الأردني للقضايا ا .5

 المحتوى السياسي عبر منصات التواصل الاجتماعي؟
دور المحتوى السياسي الساخر عبر منصات التواصل ما  .6

 ؟الاجتماعي في تشكيل الاتجاهات السياسية للجمهور الأردني

ما التأثير المعرفي للمحتوى السياسي الساخر عبر منصات  .7
مهور ياسية للجالتواصل الاجتماعي في تشكيل الاتجاهات الس

 الأردني؟
ما التأثير الوجداني للمحتوى السياسي الساخر عبر منصات  .8

تشكيل الاتجاهات السياسية للجمهور  التواصل الاجتماعي في
 الأردني؟

ما التأثير السلوكي للمحتوى السياسي الساخر عبر منصات  .9
التواصل الاجتماعي في تشكيل الاتجاهات السياسية للجمهور 

 الأردني؟

  :ضيات الدراسةفر 
توجد فروق ذات دلالة إحصائية في درجة تعرض المبحوثين  .1

عبر منصات التواصل  ،للمحتوى الإعلامي السياسي الساخر
 عزى لعواملهم الديموغرافية.تُ  ،الاجتماعي

توجد فروق ذات دلالة إحصائية في دور المحتوى السياسي  .2
في تشكيل  ،عبر منصات التواصل الاجتماعي ،الساخر

عزى لعواملهم تُ  ،تجاهات السياسية لدى المبحوثينالا
 الديموغرافية.
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توجد علاقة ارتباطية بين درجة تعرض المبحوثين للمحتوى  .3
عبر منصات التواصل  ،الإعلامي السياسي الساخر

الاجتماعي، ودور المحتوى في تشكيل الاتجاهات السياسية 
 لديهم.

وى ين للمحتتوجد علاقة ارتباطية بين درجة تعرض المبحوث .4
عبر منصات التواصل الاجتماعي  ،الإعلامي السياسي الساخر

 والتأثيرات المترتبة على هذا التعرض.

توجد علاقة ارتباطية بين التأثيرات المعرفية المترتبة على  .5
ات عبر منص ،تعرض المبحوثين للمحتوى السياسي الساخر

ذا ه التواصل الاجتماعي، والتأثيرات السلوكية المترتبة على
 التعرض.

توجد علاقة ارتباطية بين التأثيرات الوجدانية المترتبة على  .6
تعرض المبحوثين للمحتوى السياسي الساخر عبر منصات 
التواصل الاجتماعي، والتأثيرات السلوكية المترتبة على هذا 

 التعرض.

 :الدراسات السابقة
"معالجة الفيديوهات السياسية بعنوان: ( Fahmi, 2022) دراسة

الساخرة للأحداث السياسية في مصر بعد ثورة يناير وعلاقتها بتشكيل 
لى إالصورة الذهنية لديهم عن السياسيين". هدفت الدراسة التعرف 

سمات الصورة الذهنية المتشكلة وملامحها لدى الجمهور عن 
خدام عبر است ،يراالسياسيين في مصر، خاصة في أثناء ثورة ين

مفردة من الجمهور  (400) وامهاق ينةي على عمنهج المسحال
أ ن النسبة الأكبر من المبحوثين  إلى المصري. وتوصلت الدراسة

يهم بشكل كثيف، يل يتابعون المحتوى السياسي الساخر(، 75.8%)
(، وفي %45م ن يتابعون المحتوى الساخر بشكل منخفض بنسبة )

أبرز (، وتمث لت %25.5المرتبة الأخيرة م ن يتابعونه بشكل متوسط )
ية إثبات الضحك والسخر  فيقة لدى المبحوثين تحق  المُ الإشباعات 

 كهدف أساسي من متابعة الفيديوهات السياسية الساخرة.

"اتجاهات الجمهور بعنوان:  (Abdelhaleem, 2021) ةدراس
المصري نحو الفيديوهات الساخرة للمؤثرين على شبكات التواصل 

هدفت  لمجتمع المصري".الاجتماعي ودورها في معالجة قضايا ا
لمصري الجمهور امتابعة الدراسة إلى معرفة التأثيرات المترتبة على 

لفيديوهات الساخرة للمؤثرين على شبكات التواصل الاجتماعي، عبر ل
 ،ات( مفرد405استخدام منهج المسح الميداني على عينة قوامها )

ن ( من المبحوثين م ن يتابعو %80.5وخلصت الدراسة إلى أن  )
( يحرصون بشكل تلقائي على %58.3) وأن   الفيديوهات الساخرة،

 ترتبةلت أبرز التأثيرات المعرفية المتمث  و ، الساخرين متابعة المؤثرين
 المؤثرين ذوي الخلفية الثقافية يجذبون انتباه أن   على هذه المتابعة،

رورة ضفي  لديهمتمثلت أبرز الإشباعات المتحققة كما الجمهور، 
 ن يلهثون خلف أرباح الإعلانات.وم   ،بين ظاهرة المؤثرين التفريق

بعنوان: "دور البرامج السياسية ( Al-Akaishi, 2021دراسة )
الساخرة في تكوين الوعي السياسي لدى طلبة الجامعات العراقية من 
وجهة نظرهم. سعت الدراسة إلى معرفة دور برنامج "البشير شو" 

ي لدى طلبة الجامعات العراقية، الساخر، في تكوين الوعي السياس
( 625من خلال استخدام منهج المسح الميداني على عينة قوامها )
إلى أن  مفردة من طلبة جامعت ي بغداد ودجلة. وتوصلت الدراسة 

لت تمث  و ( من المبحوثين يهتمون بالبرامج السياسية الساخرة، 86.4%)
 حقيقعة، في تالتأثيرات المعرفية المترتبة على هذه المتاب أبرز

كما تمث لت أبرز التأثيرات الوجدانية في إشباعات معرفية كبيرة، 
تأثيرات فيما تمثلت أبرز التشجع على التحدث بالقضايا السياسية، ال

 ،والأصدقاء بالموضوعات السياسيةالأهل  ةمناقشالسلوكية في 
 والمشاركة بالحياة السياسية.

 Influence of satirical" :بعنوان (Mustapha, 2019دراسة )

media content on orientation to politics among 

Nigerian youth."  معرفة تأثير محتوى الوسائط إلى هدفت الدراسة
ام الشباب النيجيري، عبر استخد ي لدىالساخرة على التوجه السياس

مفردة من طلبة  (400)منهج المسح الميداني على عينة قوامها 
من المبحوثين  (%70وأشارت الدراسة إلى أن  ) جيريا،الجامعة في ني

ت لوسائل التواصل الاجتماعي، وتمث   عبريتابعون المحتوى الساخر 
تحفيزهم و  ،أسباب متابعتهم للمحتوى الساخر لدعم الديمقراطية أبرز

لمترتبة لت أبرز التأثيرات اعلى المشاركة بطرح آرائهم وأفكارهم، وتمث  
ي قدرة المحتوى على التوجيه الإيجاب في الساخر على متابعة المحتوى 

 ونقد السلطة بكل اريحية، وترسيخ قيم الديمقراطية. ،للسياسة

"دور  :بعنوان (Al-Awamreh & Aldaabh, 2018دراسة )
شبكات التواصل الاجتماعي في نشر الوعي السياسي من وجهة نظر 

واصل شبكات الت ". سعت الدراسة إلى بيان دورةطلبة الجامعة الأردني  
ل خلامن الاجتماعي في نشر الوعي السياسي بالمجتمع الأردني، 

 (880)استخدام المنهج الوصفي المسحي بالتطبيق على عينة قوامها 
 دور مرتفع إلى وجود. وتوصلت الدراسة مفردة من طلبة الجامعة

تالي وبالشبكات التواصل الاجتماعي في نشر الوعي الاجتماعي، ل
ة لدى تنمية الشخصية المتوازنفي شبكات ال هذه لاستفادة مناإمكانية 

 زتمث لت أبرز التأثيرات المعرفية في تعزي، و الأردنية طلبة الجامعات
فعيل تفيما تمث لت أبرز التأثيرات السلوكية في نشر الوعي السياسي، 

 .النشاطات اللامنهجية لتعزيز مستوى الوعي السياسي

"تعرض الجمهور لمقاطع الفيديو  :انبعنو  (Fahmi, 2017راسة )د
يات وتأثيره في مستوى الثقة في الشخص ،الساخرة على موقع يوتيوب

العامة". هدفت الدراسة إلى معرفة التأثيرات المترتبة على تعرض 
يره في وتأث ،الجمهور المصري للمقاطع الساخرة على موقع اليوتيوب

 استخدام منهجمستوى الثقة بالشخصيات العامة المصرية، عبر 
 العام، المصري  ( مفردة من الجمهور400المسح لعينة قوامها )
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( من المبحوثين يتبعون المحتوى %46.3) أن  وخلصت الدراسة إلى 
السياسي الساخر، وتمث لت أبرز أسباب المتابعة في الضحك 

ذه هأبرز التأثيرات المعرفية المترتبة على والسخرية، كما تمثلت 
الصورة الذهنية وملامحها لدى الجمهور عن يل المتابعة في تشك

الضعف  هارإظلت أبرز تأثيراتها الوجدانية في تمث   فيماالسياسيين، 
 والقوة بالفيديوهات الساخرة.

"أثر مواقع التواصل  :بعنوان (Abo-Yaqoub, 2015) دراسة
الاجتماعي على الوعي السياسي بالقضية الفلسطينية لدى طلبة 

اصل مواقع التو  أثروطنية". هدفت الدراسة إلى معرفة جامعة النجاح ال
الاجتماعي على الوعي السياسي بالقضية الفلسطينية، من خلال 

( مفردة 273) على عينة قوامهااستخدام المنهج الوصفي التحليلي 
مواقع  أن   وخلصت الدراسة إلى .من طلبة جامعة النجاح الوطنية

لت أبرز ث  تمو لوعي السياسي، التواصل الاجتماعي تساهم في تعزيز ا
طينية على متابعة الجمهور للقضية الفلسالتأثيرات المعرفية المترتبة 

 فضح ممارسات الاحتلال الإسرائيلي بحق  عبر هذه المنصات، في 
 .الشعب الفلسطيني، ونشر القيم الثقافية، وإبراز الهوية الفلسطينية

 Nontraditionalبعنوان  (Guggenheim, 2011دراسة )

News" Negativity: The Relationship of Entertaining 

Political News Use to Political Cynicism and 

Mistrust" . لبرامج لالعلاقة بين التعرض  تحديدهدفت الدراسة إلى
 ؛الحوارية الكوميدية، والأخبار الساخرة، وأخبار الرأي عبر الكابل

استخدام المنهج المسحي على عينة ، من خلال وانعدام الثقة السياسية
 .يات المتحدة الأمريكيةالولا من المواطنين فيمفردة  (777)قوامها 

 الأمريكيين السياسيين( من %38.9وخلصت الدراسة إلى أن  )
قدم لثقتهم في وسائل الإعلام التي ت ، نتيجةً يشاهدون البرامج الساخرة

 ،والأكثر دراية ،من كبار السن (%12.7) المحتوى الساخر، وأن  
ائل لعدم ثقتهم في وس ؛وقراء الصحف لا يتابعون المحتوى الساخر

لت أبرز التأثيرات المترتبة على متابعة المحتوى الساخر الإعلام، وتمث  
في إجراء مناقشات أكثر جدية، وإعطاء صورة غير تقليدية عن البرامج 

 المطروحة لزيادة الثقة من قبل المبحوثين.

 More Than"بعنوان  (Burton, 2010دراسة )

Entertainment: The Role of Satirical News in 

Dissent, Deliberation, and Democracy ." هدفت الدراسة
خبارية الساخرة على تعليم المواطنين تأثير البرامج الإ معرفةإلى 

وتشجيع الخطاب الذكي، عبر استخدام المنهج الوصفي التحليلي على 
من الجمهور الأمريكي. وتوصلت الدراسة مفردة  (560)ها عينة قوام
صف بالأخبار السخيفة، وقبول النقاد الأخبار الساخرة تت  إلى أن  

لى متابعة ع لت أبرز التأثيرات المترتبةالساخرين كنقاد شرعيين، وتمث  
ضرورة تشجيع الخطاب الذكي لتنمية الديمقراطية هذه الأخبار في 

 أي عقاب. حماية المنتقدين منبصورة أكبر وأوسع، و 

  الإطار النظري للدراسة:
م التي علالى نظرية الاعتماد على وسائل الإإتستند الدراسة الحالية 

ظهرت في السبعينات من القرن الماضي، وظهر مفهوم الاعتماد 
 (دي فلور)من  على وسائل الإعلام عندما ملأ أصحاب النظرية كل  

نموذج الاستخدامات أالذي خلفه  الفراغ (ساندرا بول روكيش)و
 ,Ahmad et al) والإشباعات الذي أهمل تأثير وسائل الإعلام

2023a) ،وركز على المتلقي وأسباب استعماله لوسائل الإعلام ،
فأخذ المؤلفان بمنهج النظام الاجتماعي العريض لتحليل تأثير وسائل 

 ل الإعلامالإعلام، حيث اقترحا علاقة اندماج بين الجمهور، ووسائ
 ,Safori) والنظام الاجتماعي، وهذه هي البداية الأولى لهذه النظرية

2018a, Safori, 2018b.) 
 قدرة وسائل الاتصال، وتعني نظرية الاعتماد على وسائل الاتصال

-Al) على تحقيق أكبر قدر من التأثير المعرفي والعاطفي والسلوكي

Tahat, 2023)قوم هذه الوسائل بنقل ، ويزداد هذا التأثير عندما ت
ف، إضافة إلى فكرة تغيير سلوك الجمهور المعلومات بشكل مكث  

مع ووسائل من المجت ، وتصبح تأثيراتهم لتغيير كل   هووجدان هومعارف
خرجت هذه النظرية من الدوافع ، حيث (Ismael, 2003) الاتصال

ا تمادً عهناك ا  يرى باحثو النظرية أن  و الإنسانية للمدرسة الاجتماعية، 
 بين الإعلام الجماهيري والنظام الاجتماعي الذي ينشأ فيه متبادلاً 

(Abdelhameed, 2012.) 
تعتمد نظرية الاعتماد على وسائل الإعلام على ركيزتين أساسيتين، و 

ق الأفراد ، وكي يحق  (At-Tahat, 2021) هما: الأهداف والمصادر
 فإن   ،والاجتماعيةوالجماعات والمنظمات المختلفة أهدافهم الشخصية 

 عليهم الاعتماد على موارد يسيطر عليها أشخاص أو جماعات أو
ع ، وتتفر  (Tahat et al., 2022) منظمات أخرى والعكس صحيح

 & Makkawi) أهداف النظرية إلى ثلاثة أهداف رئيسة وفقًا للآتي

Alssayed, 1998:) 
ى لويقصد به معرفة الذات من خلال التعلم والحصول ع :الفهم .1

الخبرات، وذلك بالاحتكاك المباشر بالنظام الاجتماعي، وكذلك الفهم 
 الاجتماعي للبيئة المحيطة ومحاولة تفسيرها.

التوجيه والإرشاد: وتعنى التفاعل بين الأفراد في المجتمع بما يضمنه  .2
ياسية، أو المشاركة الس ،من توجيه ذاتي باتجاه القرارات المناسبة مثلًا 

قف كما في كيفية التعامل مع الموا ،لجماعي التفاعليوكذلك التوجيه ا
 الجديدة أو الطارئة.

و ما يطلق أ ،التسلية والهروب: ويعنى هنا بالتسلية المعنى السلبي .3
د التماس الراحة والاسترخاء، بينما يقص :عليه التسلية المنعزلة، مثل

بالهروب التسلية الاجتماعية، وذلك بالتعامل المكثف مع وسائل 
برفقة  أو مشاهدة التليفزيون  ،علام بالذهاب للسينما برفقة الأصدقاءالإ

 الأسرة.
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)التعبير( كهدف رابع لأهداف الاعتماد على  أُضيفإضافة إلى ذلك، 
، بعد ظهور وسائل الإعلام الرقمي التي أتاحت علاموسائل الإ

، (Habes et al., 2023aللجمهور إمكانية التعبير عن آرائهم )
ووجهات نظرهم من خلال منصات التواصل  كارهموتقديم أف

كأداوات ضرورية للتعبير والترويج الذاتي، وإتاحة المجال  ،الاجتماعي
 (،Habes et al., 2023b) نشره للآخرين بالاطلاع على ما يتم  

ن و إيجابي   اركون مشما وإن   ،ينالأفراد ليسوا مستقبلين سلبي   وهذا يؤكد أن  
(Kim & Jung, 2017.) 
 المتمثلة بالآتي على عدد من الافتراضاتالاعتماد قوم نظرية تو 
(Tahat et al., 2023 :) 
ا لدرجة استقرارها، وكلما زادت حالات تختلف المجتمعات وفقً  .1

زاد اعتماد أفراد  ،الاضطراب وعدم الاستقرار في مجتمع ما
 المجتمع على وسائل الإعلام.

يق ا على تحقع ما قادرً كلما كان النظام الإعلامي القائم في مجتم .2
زاد اعتماد الجمهور على  ،شباع احتياجاتهإأهداف الجمهور و 

 وسائل الإعلام.
 اتختلف درجة الاعتماد على وسائل الإعلام بين الجمهور وفقً  .3

 لظروفهم وخصائصهم وأهدافهم.
مجموعة من  اعتماد الأفراد على وسائل الإعلام ينتج عنو 

 (:Makkawi & Alssayed, 1998المتمثلة بالآتي )التأثيرات 
التأثيرات المعرفية: وتشمل الآثار المعرفية لوسائل الإعلام،  .1

وتكوين الاتجاهات، وترتيب أولويات  ،وكشف الغموض
 عتقدات والقيم.ساع المُ الاهتمام، وات  

ة: وترتبط بالمشاعر والعواطف، ويمكن التأثيرات الوجداني   .2
وجدان وقياس الآثار، لى آثار وسائل الإعلام على الإالتعرف 

والدعم  ،والقلق ،والخوف ،واللامبالاة ،الفتور العاطفي بما يخص  
 والاغتراب. ،المعنوي 

التأثيرات السلوكية: تنحصر التأثيرات السلوكية لاعتماد الفرد  .3
هما: التنشيط  ،على وسائل الإعلام على سلوكين أساسيين

 .ة للقراراتخاذ مواقف مؤيدة أو رافضوالخمول، ويتمثلان بات  
على وسائل الإعلام في هذه الدراسة؛ نظرية الاعتماد  وقد تم  توظيف

ا ات التواصل الاجتماعي تأثيرً لازدياد احتمالية أن تمارس منص   نظرًا
ماد ستخدميها، إضافة إلى ازدياد اعتا على مُ ا وسلوكي  ا ووجداني  معرفي  

ي لمعلومات فكمصادر ل ،ات التواصل الاجتماعيالأفراد على منص  

يقة ، التي يتم عرضها بطر الأخبار حديثة الساعة قضايا الرأي العام أو
عند غياب البدائل للحصول على معلومات من خصوصًا ، و ساخرة

تكون منصات التواصل الاجتماعي مهمة وتزداد و مصادر أخرى، 
درجة الاعتماد عليها، وأن  إحساس الأفراد بالخطر أو الخوف أو 

عامل ات، ويتم التد من اعتماد الجمهور على تلك المنص  يزي ،التهديد
ل ات التواصمع خصائص الوسائط الجديدة، بما في ذلك مجال منص  

 ت.اوالمحتويات الفريدة المتاحة من خلال هذه المنص   ،الاجتماعي

  :نوع الدراسة ومنهجها
تنتمي هذه الدراسة إلى نوعية الدراسات الوصفي ة، التي تستهدف 

إلى المعرفة التفصيلية بالظواهر والأحداث والقضايا؛ من التوصل 
خلال البحث في مُتغيراتها وعناصرها وخصائصها والعوامل المؤثرة 

(، وتوفير Ahmad et al., 2023b; Ahmad et al., 2022فيها )
المعلومات الكافية لتحليلها وتفسيرها؛ للوقوف على تأثيراتها ودلالاتها، 

اسبة لمعالجتها، أو تطويرها، أو تغييرها، أو ووضع الإجراءات المن
 ;Alzyoud et al., 2023استكمالها، أو التنبؤ بمستقبلها )

Ahmad, 2022 .) 
وفي إطار الدراسات الوصفي ة، تم  استخدام منهج مسح جمهور وسائل 

ووجهات  هالإعلام، الذي يهدف إلى معرفة آراء الجمهور واتجاهات
معينة من الجمهور نحو قضية أو ظاهرة أو نظره، أو معرفة آراء فئة 

 ,Mahmoud et al., 2023موضوع تتناوله وسائل الإعلام )

Hatamleh et al., 2023b حيث تم  تطبيق هذا المنهج على ،)
 عي نة من مستخدمي منصات التواصل الاجتماعي.

 وعينتها: مجتمع الدراسة
لذين عهم ال مجتمع الدراسة في المواطنين الأردني ين جمييتمث  

 ( مليون مستخدم6.38يستخدمون منصة فيسبوك، والبالغ عددهم )
ات دارة منص  ( لإHootsuiteة )بحسب تقرير منظم (،2024لعام )

( Krejcie & Morgan, 1970التواصل الاجتماعي، وبحسب )
 ( مفردة على الأقل، وقد تم  384العدد الممثل لهذا المجتمع هو ) فإن  

من خلال  ؛( مفردة بأسلوب العينة المتاحة758)اختيار عينة قوامها 
ي، ات التواصل الاجتماعنشر رابط الاستبانة الإلكتروني عبر منص  

 ( السمات الشخصية للمبحوثين.1ويوضح الجدول )

 (: السمات الشخصية للمبحوثين1جدول )ال
 النسبة المئوية التكرار الفئات المتغير

 النوع الاجتماعي
 %38.4 291 ذكر

 %61.6 467 نثىأ

 العمر
 %27.7 210 سنة 30أقل من 

 %25.6 194 سنة 39 -سنة  30
 %28.5 216 سنة 49 -سنة  40
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 %18.2 138 سنة فأكثر 50

 التعليميالمؤهل 

 %31.1 236 ثانوية عامة فما دون 
 %15.8 120 دبلوم

 %36.7 278 بكالوريوس
 %16.4 124 دراسات عليا

 758المجموع الكلي = 

 :أداة جمع البيانات والمقاييس التي تضمنتها
لجمع بيانات الدراسة، عبر تصميمها إلكترونيًا  الاستبانة ا ستُخدمت

(Online Survey( على موقع )Google Drive وإرسال ،) رابطها
ات ال ،إلى المبحوثين عبر البريد الإلكتروني الإلكتروني تواصل ومنص 
(؛ وقد اشتملت الاستبانة 30/11/2023-20خلال الفترة ) الاجتماعي

 :الآتيةعلى المحاور والمقاييس 
رجة د للعبارات المستخدمة لقياس محور رباعي   مقياس   ا ستُخدم .1

متابعة القضايا السياسية؛ من خلال المحتوى السياسي الساخر عبر 
( 3: )وفقًا للآتيحيث تدر ج المقياس منصات التواصل الاجتماعي، 

 وقُد  رت( لا، 0( بدرجة قليلة، )1( بدرجة متوسطة، )2بدرجة كبيرة، )
وفقًا  ،مستويات المتوسطات الحسابية تبعًا لإجابات المبحوثين

( 1.99-1( منخفضة/ )0.99 -0: )الآتيةللدرجات الثلاث 
 ( مرتفعة.3-2متوسطة/ )

اسي محور أسباب متابعة المحتوى السيلقياس  ثلاثي   مقياس   ا ستُخدم .2
منصات التواصل الاجتماعي، ودور المحتوى السياسي الساخر عبر 

الساخر في تشكيل الاتجاهات السياسية، والتأثيرات المعرفية 
والوجدانية والسلوكية المترتبة على متابعة المحتوى السياسي الساخر 

( 3: )يوفقًا للآتحيث تدر ج المقياس المستخدم عبر تلك المنصات، 
مستويات المتوسطات  وقُد  رت، معارض( 1)( محايد، 2)، موافق

-1) :لآتيةاوفقًا للدرجات الثلاث  ،الحسابية تبعًا لإجابات المبحوثين
 مرتفعة(. 3-2.34متوسطة/ 2.33-1.67منخفضة/ 1.66

 :إجراءات الصدق

، أو المضمون  ،أو صدق المحتوى  ،سلوب الصدق الظاهري استُخدم أ
 صين ومحكمين فيمخت ثلاثةالدراسة "الاستبانة" على  اة عبر عرض أد

بهدف ، من أساتذة كلية الإعلام في جامعة الزرقاء؛ موضوع الدراسة
صلح تأن ها سئلتها، و أها تحقق أهداف الدراسة، والإجابة عن ن  أالتأكد 

ار فرضياتها، وبيان صياغتها اللغوية الصحيحة الخالية من بلاخت
 .ميدانيوذلك قبل البدء بالتطبيق ال، ملائية والمطبعيةخطاء الإالأ

 :إجراءات الثبات

من خلال استخدام  ،(SPSSعلى برنامج التحليل الإحصائي ) اعتُمد
الذي يتم من خلاله  ،(Cronbach Alphaمعامل الثبات كرونباخ ألفا )

حساب معاملات الارتباط لكل محور من محاور أداة الدراسة، وقد بلغت 
مقبولة في البحوث  ةيمهذه الق عد  (، وتُ %92.1قيمة الثبات الكلي للأداة )

( قيم معامل الثبات لكل محور من محاور 2الإعلامية، ويوضح الجدول )
 الاستبانة.

( لمحاور Cronbach Alpha(: معامل الثبات كرونباخ ألفا )2جدول )ال
 الاستبانة

 المحور معامل الثبات

دور المحتوى السياسي الساخر عبر منصات التواصل  86.8%
 ل الاتجاهات السياسية.الاجتماعي في تشكي

82.2% 
التأثيرات المعرفية المترتبة على متابعتك للمحتوى السياسي 

 الساخر عبر منصات التواصل الاجتماعي.

85.7% 
التأثيرات الوجدانية المترتبة على متابعتك للمحتوى السياسي 

 الساخر عبر منصات التواصل الاجتماعي.

80.4% 
سي على متابعتك للمحتوى السياالتأثيرات السلوكية المترتبة 

 الساخر عبر منصات التواصل الاجتماعي.

 الثبات الكلي للأداة  92.1%

 :ومناقشتهاالميدانية نتائج الدراسة أولًا: 
 الساخر:درجة متابعة المحتوى السياسي  (1

: درجة متابعة المبحوثين للمحتوى الإعلامي السياسي الساخر (3) جدولال
 جتماعيعبر منصات التواصل الا

 النسبة المئوية التكرارات درجة المتابعة
 %17.9 136 بدرجة مرتفعة

 %40.1 304 بدرجة متوسطة
 %19.7 149 بدرجة قليلة

 %22.3 169 لا أتابع
 %100 758 المجموع

المبحوثين الذين يتابعون المحتوى الإعلامي  ( أن  3الجدول ) بياناتتشير 
قد  ،ل الاجتماعي بدرجة متوسطةالسياسي الساخر عبر منصات التواص

ن لا يتابعون المحتوى (، يليهم م  %40.1بنسبة ) جاءوا في المرتبة الأولى
ن يتابعون م   (، ثم  %22.3نسبة )ب االإعلامي السياسي الساخر نهائي  

ن يتابعون (، وفي المرتبة الأخيرة م  %19.7بنسبة ) المحتوى بدرجة قليلة
اخر عبر منصات التواصل الاجتماعي المحتوى الإعلامي السياسي الس

 (.%17.9بدرجة مرتفعة؛ بنسبة )

عبر  ،ارتفاع نسب متابعة المحتوى الإعلامي السياسي الساخر عزى يُ وقد 
ابعًا خذ طهذا النوع من المحتوى يت   إلى أن   ،منصات التواصل الاجتماعي

ا للسياسات الحكومية، ويسلط الضوء على مشكلات الجهاز نقدي  
 ،زات الدوائراو ا على تجي، إلى جانب ممارسته دورًا رقابي  الحكوم

ومختلف مؤسسات القطاع الحكومي، الأمر الذي يؤدي إلى  ،والوزارات
تلبيه احتياجات المواطنين، ويجذبهم بطريقة أكبر من المحتوى التقليدي 

أن  من شأنه ،عرض المحتوى السياسي بطريقة ساخرة نظرًا لأن   ؛الجاد
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ط المع لومات والأخبار السياسية بطريقة تجعلها أكثر وضوحًا وفهمًا يبس 
 لدى الجمهور.

 التي توصلت إلى أن  (، Fahmi, 2022) فق هذه النتائج مع دراسةوتت  
النسبة الأكبر من المبحوثين يتابعون المحتوى السياسي الساخر بدرجة 

ودراسة  ،(Abdelhaleem, 2021فق مع دراسة )متوسطة، كما تت  
(Fahmi, 2017) ،النسبة الأكبر من المبحوثين  ن خلصتا إلى أن  ياللت

ق فيتابعون الفيديوهات الساخرة عبر شبكات التواصل الاجتماعي، وتت  
النسبة  ( التي أشارت إلى أن  Mustapha, 2019كذلك مع دراسة )

العظمى من المبحوثين يتابعون المحتوى الساخر عبر منصات التواصل 
 ,Al-Akaishi)مع دراسة  فقمختلفة، كما تت   الاجتماعي وبدرجات

النسبة  ن أوضحتا أن  تيالل ،(Guggenheim, 2011ودراسة )( 2021
 الأكبر من المبحوثين يتابعون البرامج السياسية الساخرة.

  :أسباب عدم متابعة المحتوى السياسي الساخر (2
سي : أسباب عدم متابعة المبحوثين للمحتوى الإعلامي السيا(4) جدولال

 (169الساخر عبر منصات التواصل الاجتماعي )ن=

 التكرار المتابعة أسباب عدم
النسبة 
 المئوية

 %77.5 131 .المحتوى السياسي الساخر لا يلبي احتياجاتي لأن  
ل متابعة الموضوعات السياسية من خلال وسائل أفض  

 .الإعلام الرسمية

127 75.1% 

 %74.5 126 .لا أثق بالمحتوى السياسي الساخر
 %73.4 124 .مي المحتوى السياسي الساخرلا أثق بمقد  

لا أملك الوقت الكافي لمتابعة المحتوى السياسي 
 .الساخر

122 72.2% 

 %66.3 112 .عدم الاهتمام بالموضوعات السياسية
 %31.4 53 .لا أستخدم الفيسبوك
 --- 795 مجموع التكرارات

 ثر من إجابة.* أتيح للمبحوثين إمكانية اختيار أك
أبرز أسباب عدم متابعة المبحوثين  أن   ،(4يظهر من بيانات الجدول )

 ،للمحتوى الإعلامي السياسي الساخر عبر منصات التواصل الاجتماعي
ة المحتوى السياسي الساخر لا يلبي احتياجاتي" بنسب "لأن   :لت فيقد تمث  

خلال  ل متابعة الموضوعات السياسية من"أفض   :(، وكذلك77.5%)
أسباب عدم  لت أقل  (، فيما تمث  %75.1وسائل الإعلام الرسمية" بنسبة )

(، %66.3عدم الاهتمام بالموضوعات السياسية" بنسبة )" :المتابعة في
 (.%31.4"لا أستخدم الفيسبوك" بنسبة ) :وكذلك
المحتوى السياسي الساخر لا يلبي  "لأن   :عزى مجيء عبارةوقد يُ 

ل متابعة الموضوعات السياسية من خلال "أفض   :وعبارة ،احتياجاتي"
إلى ثقة المبحوثين بالوسائل الرسمية لمتابعة  ،وسائل الإعلام الرسمية"

اسي، بالشأن السي تخصصةمُ م برامج التي تقد  ، الموضوعات السياسية
 ولانالذي يركز على ت ،على عكس المحتوى الإعلامي السياسي الساخر

، وتسليط الضوء على الإجراءات الخاطئة دة بطريقة ناقدةحد  قضايا مُ 
للجهات الحكومية، دون الاستعانة بالطرق الإعلامية التقليدية القائمة على 

وحوارهم ومناقشتهم حول مختلف القضايا  ،استضافة شخصيات حكومية
"لا أستخدم الفيسبوك" في  :والموضوعات، كما قد يعزى مجيء عبارة

ات ة فيسبوك بين فئإلى انتشار منص   ،آخر قائمة أسباب عدم المتابعة
ة تواصل اجتماعي انتشارًا أكثر منص   عد  الجمهور الأردني، حيث تُ 

 مقارنة بمنصات التواصل الاجتماعي الأخرى. ،ا في الأردن  واستخدامً 
لت التي توص   ،(Guggenheim, 2011)وتختلف هذه النتائج مع دراسة 

 ،للمحتوى السياسي الساخر أبرز أسباب عدم متابعة المبحوثين إلى أن  
لت في انعدام الثقة في وسائل الإعلام والمحتوى السياسي الساخر قد تمث  

التي خلصت  ،(Burton, 2010مه، كما تختلف مع دراسة )الذي تقد  
أبرز أسباب عدم متابعة المحتوى السياسي الساخر قد تمثلت في  إلى أن  

 سطحية.صف بالسخف والهذا النوع من المحتوى يت   أن  
 :أسباب متابعة المحتوى السياسي الساخر (3
: أسباب متابعة المبحوثين للمحتوى الإعلامي السياسي الساخر (5) جدولال

 (589عبر منصات التواصل الاجتماعي )ن=

 أسباب المتابعة
الوسط 
 الحسابي

الانحراف 
 المعياري 

 5950. 2.57 تقديم وجهات نظر مختلفة.
 6200. 2.55 التعبير عن الرأي.

 6390. 2.54 حرية.بحداث المشاركة والتفاعل مع الأ
 6910. 2.42 الانتقاد والسخرية من القرارات.

 7270. 2.22 الترفيه والضحك.
 8210. 2.03 الهروب من الواقع.

 0.682 2.39 المتوسط العام

أبرز أسباب متابعة المبحوثين للمحتوى  أن   ،(5يظهر من بيانات الجدول )
لت مث  قد ت ،السياسي الساخر عبر منصات التواصل الاجتماعيالإعلامي 

(، 2.57) مقداره بمتوسط حسابي ،"تقديم وجهات نظر مختلفة" :في
لت (، فيما تمث  2.55) مقداره بمتوسط حسابي ،"التعبير عن الرأي" :وكذلك

 قدارهم بمتوسط حسابي ،"الترفيه والضحك" :أقل أسباب المتابعة في
 (.2.03) مقداره بمتوسط حسابي ،الهروب من الواقع"" :(، وكذلك2.22)

ب في مقدمة أسبا ،"تقديم وجهات نظر مختلفة" :وقد يعزى مجيء عبارة
ات عبر منص ،متابعة المبحوثين للمحتوى الإعلامي السياسي الساخر

وع من صة بتقديم هذا النتخص  الصفحات المُ  إلى أن   ،التواصل الاجتماعي
وصفحة كامل نصيرات ، مد حسن الزعبيصفحة أح :مثل، المحتوى 

تلجأ إلى استعراض مختلف وجهات النظر حول القضية أو  ،وغيرها
 مه الإعلاما يقد  الموضوع، إلى جانب تقديمهم وجهة نظر تختلف عم  

حيال الموضوعات السياسية، كما قد يعزى  ،الإعلام التقليدي الرسمي أو
لى إ ،ائمة أسباب المتابعةفي آخر ق ،"الهروب من الواقع" :مجيء عبارة

 ؛المحتوى الإعلامي السياسي لا يستخدم للتسلية أو الترفيه أو الضحك أن  
يومية، ر على حياتهم الالمواطنين، وتؤث   قضايا تمس   ه يتناولنظرًا لأن  

 ها.وغير  ،ومشكلات الشباب ،وارتفاع الأسعار ،والفقر ،البطالة :مثل
 ,Fahmiودراسة )(، Fahmi, 2022) وتختلف هذه النتائج مع دراسة

ة أسباب مفي مقد   االضحك والسخرية جاء ن توصلتا إلى أن  ياللت، (2017
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متابعة المبحوثين للمحتوى السياسي الساخر، كما تختلف مع دراسة 
(Mustapha, 2019)،   أبرز أسباب متابعة المحتوى  التي أوضحت أن

دعم  قد تمثل في ،الساخر عبر منصات التواصل الاجتماعي
التي  ،(Guggenheim, 2011الديموقراطية، كما تختلف مع دراسة )

ل تمث   قد ،أبرز أسباب متابعة المحتوى السياسي الساخر أشارت إلى أن  
  .مهفي الثقة بالوسائل التي تقد  

منصات المستخدمة لمتابعة المحتوى الإعلامي السياسي ال (4
 :الساخر

التي يستخدمها المبحوثون ات التواصل الاجتماعي : منص  (6)جدول ال
 (589لمتابعة المحتوى الإعلامي السياسي الساخر)ن=

 النسبة المئوية التكرار المنصات
 %90.8 535 الفيس بوك
 %53.5 315 الإنستغرام
 %53.1 313 اليوتيوب

 %37.5 221 "اإكس "تويتر سابقً 
 %26.8 158 السناب شات

 %23.6 139 التيك توك
 --- 1681 مجموع التكرارات

 * أتيح للمبحوثين إمكانية اختيار أكثر من إجابة.
ات التواصل الاجتماعي أبرز منص   إلى أن   ،(6) تشير بيانات الجدول

 ،التي يستخدمها المبحوثون لمتابعة المحتوى الإعلامي السياسي الساخر
"الإنستغرام" بنسبة  :(، وكذلك%90.8"الفيس بوك" بنسبة ) :لت فيقد تمث  

السناب شات" " :ا فيالمنصات استخدامً  لت أقل  (، فيما تمث  53.5%)
 .(%23.6"إكس/تويتر سابقًا" بنسبة ) :(، وكذلك%26.8بنسبة )

ات التواصل الاجتماعي وقد يعزى مجيء منصة فيسوك في مقدمة منص  
 ،التي يتابع من خلالها المبحوثون المحتوى الإعلامي السياسي الساخر

ة  إلى أن   ن ا في الأردن  بيالأكثر انتشارًا واستخدامً  الفيسبوكمنص 
ات ( التي تدير منص  Hootsuiteبحسب مؤسسة ) ،ات الأخرى المنص  

( مليون مستخدم، 4.9التواصل الاجتماعي، حيث بلغ عدد المستخدمين )
هي  ،الصفحات الأكثر تقديمًا للمحتوى السياسي الساخر إلى جانب أن  

ى وك التي تسمح بتقديم المحتو إنشاؤها عبر منصة فيسب صفحات تم  
بالصوت والصورة والنص والفيديو وغيرها من الوسائط الأخرى، إلى جانب 
تمكين المستخدمين من مشاركة المحتوى والتعليق عليه بطريقة تفاعلية 

اليوتيوب، كما قد يعزى مجيء  :قد لا تدعمها المنصات الأخرى مثل
لى صدور قرار حكومي إ ،"تيك توك" في آخر قائمة المنصات :منصة

، وعدم إمكانية استخدامه إلا من  بحظر استخدام التطبيق داخل الأردن 
 (.VPNبرامج ) :خلال تنزيل برامج متخصصة مثل
 التي توصلت إلى ،(Fahmi, 2017وتختلف هذه النتائج مع دراسة )

منصات التواصل الاجتماعي التي يتابع  مقدمةة يوتيوب في منص   مجيء
 خلالها المبحوثون المحتوى الإعلامي السياسي الساخر. من
المستخدمة لمتابعة المحتوى الإعلامي السياسي  الصفحات (5

 :الساخر

: الصفحات التي يتابع من خلالها المبحوثون المحتوى الإعلامي (7) جدولال
 (589السياسي الساخر عبر منصات التواصل الاجتماعي )ن=

 ويةالنسبة المئ التكرار الصفحات
 %64 377 أحمد حسن الزعبي
 %23.9 141 عبد المجيد المجالي

 %20.5 121 كامل نصيرات
 %17.1 106 يوسف غيشان

 --- 745 مجموع التكرارات
 * أتيح للمبحوثين إمكانية اختيار أكثر من إجابة.

أبرز ترتيب الصفحات التي يتابع من  ( أن  7توضح بيانات الجدول )
ت منصا عبرمحتوى الإعلامي السياسي الساخر خلالها المبحوثون ال
: صفحة أحمد حسن الزعبي؛ للآتيقد جاءت وفقًا  ،التواصل الاجتماعي

ليها صفحة عبد المجيد المجالي؛ ت(، %64وبنسبة )، ( مفردة377بواقع )
بواقع  ،(، ثم صفحة كامل نصيرات%23.9وبنسبة )، ( مفردة141بواقع )

وفي المرتبة الأخيرة صفحة يوسف  (،%20.5وبنسبة )، ( مفردة121)
 (.%17.1وبنسبة )ات، ( مفرد106غيشان؛ بواقع )

وقد يعزى مجيء صفحة أحمد حسن الزعبي في مقدمة الصفحات التي 
عبر  ،يتابع من خلالها المبحوثون المحتوى الإعلامي السياسي الساخر

ها الأكثر متابعة من ق بل إلى أن   ،منصات التواصل الاجتماعي
ليها تخدمين، حيث يزيد عدد متابعيها عن نصف مليون متابع، المست

( ألف 85صفحة عبد المجيد المجالي التي يبلغ عدد متابعيها قرابة )
وصفحة  ،متابع، في حين ينخفض عدد المتابعين لصفحة كامل نصيرات

يوسف غيشان مقارنة بغيرهما، وقد يرجع ذلك أيضًا إلى النشر اليومي 
 على ،حمد حسن الزعبي وعبد المجيد المجاليفي صفحتيْ كل من أ

شكل يومي وليس ب، عةتقط  عكس باقي الصفحات التي تنشر على فترات مُ 
 أو منتظم.

القضايا السياسية الأكثر متابعة من خلال المحتوى السياسي  (6
 الساخر

: القضايا السياسية التي يتابعها المبحوثون من خلال المحتوى (8) جدولال
 (589)ن= السياسي الساخر

الوسط  القضايا السياسية
 الحسابي

الانحراف 
 المعياري 

 7310. 2.63 القضية الفلسطينية
 9380. 2.24 الحروب والصراعات

 1.073 2.07 الفساد السياسي
 1.018 2.02 المواقف الدولية

 1.058 1.94 القرارات الحكومية
 1.118 1.86 صلاح السياسيقضايا الإ

 1.099 1.43 بات العامةالمشاركة في الانتخا
 1.192 1.36 قضايا مجلس النواب

 1.048 960. برامج الأحزاب السياسية
 1.030 1.83 المتوسط العام
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أبرز القضايا التي يتابعها المبحوثون  إلى أن   ،(8تشير بيانات الجدول )
 ،من خلال المحتوى السياسي الساخر عبر منصات التواصل الاجتماعي

(، 2.63) مقداره بمتوسط حسابي ،القضية الفلسطينية"" :قد تمثلت في
"الفساد  :ثم، (2.24) مقداره بمتوسط حسابي ،"الحروب والصراعات" :ليهات

عةً القضايا متاب لت أقل  فيما تمث  ، (2.07) مقداره السياسي" بمتوسط حسابي
 ابيبمتوسط حس ،"المشاركة في الانتخابات العامة" :لدى المبحوثين في

 ارهمقد بمتوسط حسابي ،"قضايا مجلس النواب" :ليها، ت(1.43) مقداره
 .(0.96) مقداره بمتوسط حسابي ،"برامج الأحزاب السياسية" :ثم، (1.36)

"القضية الفلسطينية" في مقدمة القضايا التي يتابعها  :وقد يعزى مجيء
المبحوثون من خلال المحتوى السياسي الساخر عبر منصات التواصل 

ان ت بعد بدء عملية طوفعملية جميع البيانات قد تم   إلى أن   ،الاجتماعي
مما دفع  ؛(7/10/2023الأقصى في فلسطين التي بدأت بتاريخ )

م المحتوى الإعلامي السياسي إلى التركيز في الصفحات التي تقد  
ب وجرائم حر  ،وقصف ،من انتهاكات ،منشوراتها على ما يحدث في غزة

ات ر على منص  سيط  المحتوى المُ  لى جانب أن  تقوم بها دولة الاحتلال، إ
ملية ع التواصل الاجتماعي مرتبط بالحرب الواقعة على غزة، حيث تعد  

وأبرز الموضوعات  واحدة من أهم   ،طوفان الأقصى وما ترتب عليها
"الحروب والصراعات" في  :ولة عبر المنصات، كما قد يعزى مجيءاالمتد

ية، رة الأحداث في غزة، والتصريحات الدولإلى تصاعد وتي ،المرتبة الثانية
مع  أم بقطع العلاقات ،خذها الدول سواء برفض الحربوالمواقف التي تت  
أم الدفاع عنها، وكذلك استمرار الحرب الروسية  ،دولة الاحتلال

 وما تبعها من تطورات على مستوى العلاقات الدولية. ،الأوكرانية
التي  ،(Abdelhaleem, 2021مع دراسة ) النتائجوتختلف هذه 

الاجتماعية قد جاءت في مقدمة القضايا التي يتابعها  أوضحت أن القضايا
من خلال المحتوى الساخر عبر شبكات التواصل  ،المبحوثون 

 ,Abo-Yaqoubفق هذه النتائج مع دراسة )الاجتماعي، في حين تت  

 ةالقضية الفلسطينية قد جاءت في مقدمأن  التي توصلت إلى  ،(2015
القضايا السياسية التي يتابعها المبحوثون عبر منصات التواصل 

 الاجتماعي.
 :دور المحتوى السياسي الساخر في تشكيل الاتجاهات السياسية (7

 (589: دور المحتوى السياسي الساخر في تشكيل الاتجاهات السياسية لدى المبحوثين )ن=(9) جدولال
 الانحراف المعياري  سط الحسابيالو  دور المحتوى الإعلامي السياسي الساخر

 5930. 2.63 .بطريقة طريفةالمهمة  تسليط الضوء على القضايا
 5990. 2.60 .اا ووضوحً جذب الانتباه بطريقة أكثر فهمً 

 0.629 2.57 .تسلط الضوء على قضايا الفساد
 6180. 2.54 .تقديم وجهات نظر مختلفة

 0.648 2.51 .نقد الحكومات
 6720. 2.44 .لانضمام لمؤسسات المجتمع المدنيزيادة الوعي با

 6550. 2.43 .تشجيع الحوار والتفاهم بين الأشخاص
 6900. 2.35 .يشجع على الاستقلالية في اتخاذ القرارات

 7440. 2.19 .)الانتخابات، الأحزاب، وغيرها( :التشجيع على المشاركة السياسية
 0.649 2.47 المتوسط العام

يها المحتوى أبرز الأدوار التي يؤد   ن  ، أ(9الجدول )توضح بيانات 
قد  ،السياسي الساخر في تشكيل الاتجاهات السياسية لدى المبحوثين

بمتوسط  ،بطريقة طريفة" لمهمة"تسليط الضوء على القضايا ا :لت فيتمث  
ا "جذب الانتباه بطريقة أكثر فهمً  :يليها، (2.63) مقداره حسابي

"تسليط الضوء على  :ثم  ، (2.60) مقداره بيبمتوسط حسا ،ا"ووضوحً 
هذه  لت أقل  فيما تمث  ، (2.57) مقداره حسابي بمتوسط ،قضايا الفساد"

 ابيبمتوسط حس ،"تشجيع الحوار والتفاهم بين الأشخاص" :الأدوار في
 ،"يشجع على الاستقلالية في اتخاذ القرارات" :يليها، (2.43) مقداره

 :"التشجيع على المشاركة السياسية :ثم  ، (2.35) مقداره بمتوسط حسابي
 (.2.19) مقداره بمتوسط حسابي ،)الانتخابات، الأحزاب، وغيرها("

يقة بطر  المُهمة "تسليط الضوء على القضايا :وقد يعزى مجيء عبارة
في مقدمة أدوار المحتوى الإعلامي السياسي الساخر في تشكيل  ،طريفة"

هذا النوع من المحتوى  إلى أن  ، الاتجاهات السياسية لدى المبحوثين
ذي يجذب الأمر ال؛ يستخدم الفكاهة والسخرية لتقديم المعلومات السياسية

ايا ، ويدفعهم إلى متابعة القضوشائقةانتباه الجمهور بطريقة مختلفة 
مما  ؛السياسية، والموضوعات الناقدة للسياسيين والقرارات السياسية

السياسية للجمهور، كما قد يعزى ينعكس في المحصلة على الاتجاهات 
 ،"جذب الانتباه بطريقة أكثر فهمًا ووضوحًا" في المرتبة الثانية :مجيء
المحتوى السياسي الساخر يعتمد على تقديم الموضوعات والقضايا  إلى أن  

إلى  يا يؤد  مم   ؛طة، تزيد من فهم الجمهور لهاالسياسية بطريقة مبس  
 تشكيل الوعي والاتجاه الساسي.

التي توصلت إلى  ،(Christian, 2022فق هذه النتائج مع دراسة )وتت  
وجود تأثير للأخبار السياسية الساخرة على المبحوثين، في حين تختلف 

المحتوى السياسي  التي أشارت إلى أن   ،(Mustapha, 2019مع دراسة )
الساخر يحفز المتابعين على المشاركة بطرح آرائهم وأدوارهم، كما تختلف 

محتوى المساهمة  التي أوضحت أن  (، Al-Akaishi, 2021)ع دراسة م
مة مقد   قد جاءت في ،في تشجيع الناس على التحدث بالقضايا السياسية

يها البرامج السياسية الساخرة، وتختلف كذلك مع دراسة الأدوار التي تؤد  



https://doi.org/10.12816/0062241                                                                                       2025الثاني العدد -المجلد الخامس والعشرون-مجلة الزرقاء للبحوث والدراسات الإنسانية   

386 

(Abo-Yaqoub, 2015)،   أبرز هذه الأدوار قد  لت إلى أن  التي توص
 في المساهمة في تعزيز الوعي السياسي والاجتماعي.لت تمث  
متابعة المحتوى السياسي المترتبة على  التأثيرات المعرفية (8

 :الساخر
: التأثيرات المعرفية المترتبة على متابعة المحتوى السياسي (10) جدولال

 (589الساخر عبر منصات التواصل الاجتماعي )ن=

 التأثيرات المعرفية
الوسط 
 الحسابي

نحراف الا 
 المعياري 

 6000. 2.63 الاطلاع على الآراء ووجهات النظر المختلفة.
قوق واة وحاتعزيز الوعي بالمسائل الاجتماعية كالمس

 الإنسان والصحة.
2.59 .6120 

توجيه الاهتمام بقضايا معينة وتجنب اللامبالاة 
 بالقضايا السياسية.

2.52 .6210 

 6640. 2.49 حلية.زادت معرفتي بالقضايا السياسية الم
 0.624 2.56 المتوسط العام

ترتيب التأثيرات المعرفية المترتبة  أن   ،(10يظهر من بيانات الجدول )
لتواصل عبر منصات ا ،على متابعة المبحوثين للمحتوى السياسي الساخر

"الاطلاع على الآراء ووجهات النظر : للآتيقد جاء وفقًا  ،الاجتماعي
"تعزيز الوعي بالمسائل  :(، يليه2.63) مقداره ابيالمختلفة" بمتوسط حس

 قدارهم بمتوسط حسابي ،واة وحقوق الإنسان والصحة"االاجتماعية كالمس
"توجيه الاهتمام بقضايا معينة وتجنب اللامبالاة بالقضايا  :ثم  ، (2.59)

"زادت  :وفي المرتبة الأخيرة، (2.52) مقداره بمتوسط حسابي ،السياسية"
 .(2.49) مقداره بمتوسط حسابي ،ضايا السياسية المحلية"معرفتي بالق

لمترتبة اوقد يعزى ارتفاع المتوسطات الحسابية لجميع التأثيرات المعرفية 
لتواصل عبر منصات ا ،على متابعة المبحوثين للمحتوى السياسي الساخر

إلى أهمية الدور المعرفي الذي يقوم به المحتوى السياسي  ،الاجتماعي
ي تشكيل معارف الجمهور، وتعزيز وعيهم بمختلف القضايا الساخر ف

واة وحقوق الإنسان والصحة، إلى جانب اكالمس ،السياسية والاجتماعية
ض ورفع الوعي المجتمعي بها، وعر ، تسليط الضوء على القضايا المحلية

وجهات النظر والآراء المختلفة حيال القضايا السياسية الخلافية، الأمر 
بمختلف الموضوعات والقضايا  همعارف الجمهور ووعي الذي يزيد من

 السياسية.
التي توصلت إلى  ،(Christian, 2022وتختلف هذه النتائج مع دراسة )

لت قد تمث   ،أبرز التأثيرات المعرفية لمتابعة المحتوى السياسي الساخر أن  
 ,Mustaphaالقدرات المعرفية، كما تختلف مع دراسة ) تنميةفي 

أريحية قد جاءت في  نقد السلطة بكل   ي خلصت إلى أن  الت ،(2019
مقدمة التأثيرات المعرفية المترتبة على متابعة المحتوى السياسي الساخر 

-Aboعبر منصات التوصل الاجتماعي، وتختلف كذلك مع دراسة )

Yaqoub, 2015)،   أبرز التأثيرات المعرفية لمتابعة  التي بي نت أن
ي نشر لت فقد تمث   ،ات التواصل الاجتماعيالمحتوى السياسي عبر منص

التي (، Al-Akaishi, 2021)القيم الثقافية، في حين تتفق مع دراسة 

الاطلاع على وجهات النظر المختلفة قد جاءت في  توصلت إلى أن  
 مقدمة التأثيرات المعرفية المترتبة على متابعة المحتوى السياسي الساخر.

المحتوى السياسي  على متابعة المترتبةالتأثيرات الوجدانية  (9
 :الساخر

: التأثيرات الوجدانية المترتبة على متابعة المحتوى السياسي (11)جدول ال
 (589الساخر عبر منصات التواصل الاجتماعي )ن=

 التأثيرات الوجدانية
الوسط 
 الحسابي

الانحراف 
 المعياري 

 6660. 2.47 تعزيز الشعور بالمسؤولية الاجتماعية لدى الأفراد.
التخفيف من التوتر والضغوط من خلال الضحك 

 والاسترخاء.
2.46 .6780 

 6660. 2.44 ة للجمهور.إيجابيتقديم الأمل والتفاؤل وبث رسائل 
 6880. 2.35 زيادة الاهتمام بالمحتوى الإعلامي السياسي الساخر.

 0.674 2.43 المتوسط العام

تأثيرات الوجدانية المترتبة ترتيب ال أن   ،(11يظهر من بيانات الجدول )
على متابعة المبحوثين للمحتوى السياسي الساخر عبر منصات التواصل 

: "تعزيز الشعور بالمسؤولية الاجتماعية للآتيقد جاء وفقًا  ،الاجتماعي
"التخفيف من التوتر  :يليه، (2.47) مقداره بمتوسط حسابي ،لدى الأفراد"

 مقداره بمتوسط حسابي ،والضغوط من خلال الضحك والاسترخاء"
 ،"تقديم الأمل والتفاؤل وبث رسائل إيجابية للجمهور" :ثم  ، (2.46)

"زيادة الاهتمام  :وفي المرتبة الأخيرة، (2.44) مقداره بمتوسط حسابي
 .(2.35) مقداره بمتوسط حسابي ،بالمحتوى الإعلامي السياسي الساخر"

المترتبة ة تأثيرات الوجدانيوقد يعزى ارتفاع المتوسطات الحسابية لجميع ال
لتواصل عبر منصات ا ،على متابعة المبحوثين للمحتوى السياسي الساخر

متابعة هذا النوع من المحتوى من شأنه أن يؤثر على  إلى أن   ،الاجتماعي
 التخفيف من التوتر نتيجة القوالب :مثلهم، عواطف المبحوثين ومشاعر 

شعور  المحتوى السياسي، وتعزيز الفكاهية والساخرة التي يتم بها تقديم
الأفراد بالمسؤولية تجاه المجتمع عبر التعرض للنقد الساخر بطريقة طريفة 

من شأنها إثارة مشاعرهم، وتقديم التفاؤل للجمهور حول ما يحدث  ،وممتعة
عر ر على مشاوسبل تطويره ومعالجته، الأمر الذي يؤث   ،في المجتمع

أم  ،لالتفاؤ بأم  ،دانية سواء بالضحكويشكل اتجاهاتهم الوج ،الجمهور
 غيرها.بأم  ،القلقبأم  ،الغضبب

التي توصلت إلى  ،(Christian, 2022وتختلف هذه النتائج مع دراسة )
أبرز التأثيرات الوجدانية لمتابعة المحتوى السياسي الساخر قد تمثلت  أن  

 ,Mustaphaفي الاستجابات العاطفية السلبية، كما تختلف مع دراسة )

قد  ،الشعور بترسيخ قيم الديموقراطية التي خلصت إلى أن   ،(2019
جاءت في مقدمة التأثيرات الوجدانية المترتبة على متابعة المحتوى 

الاجتماعي، وتختلف كذلك مع  التوصلالسياسي الساخر عبر منصات 
 التي أوضحت أن  ، (Al-Awamreh & Aldaabh, 2018دراسة )

ت في لة لمتابعة الموضوعات السياسية قد تمث  أبرز التأثيرات الوجداني
 ,Al-Akaishi)ضرورة تفعيل الأنشطة السياسية، كما تختلف مع دراسة 

 ،ةالتشجيع على التحدث بالقضايا السياسي التي توصلت إلى أن  (، 2021



https://doi.org/10.12816/0062241                                                                                       2025الثاني العدد -المجلد الخامس والعشرون-مجلة الزرقاء للبحوث والدراسات الإنسانية   

387 

قد جاءت في مقدمة التأثيرات الوجدانية المترتبة على متابعة المحتوى 
 السياسي الساخر.

ات السلوكية المترتبة على متابعة المحتوى السياسي التأثير  (10
 :الساخر

: التأثيرات السلوكية المترتبة على متابعة المحتوى السياسي (12) جدولال
 (589الساخر عبر منصات التواصل الاجتماعي )ن=

 التأثيرات السلوكية
الوسط 
 الحسابي

الانحراف 
 المعياري 

ل القضايا مناقشة الأهل والأصدقاء في النقاشات حو 
 السياسية الساخرة.

2.45 .6640 

 6810. 2.41 زيادة الوعي بالأعمال التطوعية والنشاطات المجتمعية.
زيادة التفاعل الاجتماعي ويساعد على التعليق والمشاركة 

 بالمحتويات السياسية الساخرة.
2.34 .6910 

مشاركة المحتوى الإعلامي السياسي الساخر من خلال 
 صية.الصفحات الشخ

2.24 .7180 

تغيير السلوكات المرتبطة بالمشاركة السياسية وانتخابات 
 الأحزاب.

2.17 .7130 

 7350. 2.02 المشاركة في الاحتجاجات والاعتصامات.
 0.700 2.27 المتوسط العام

أبرز التأثيرات السلوكية المترتبة على  أن   ،(12يظهر من بيانات الجدول )
وى السياسي الساخر عبر منصات التواصل متابعة المبحوثين للمحت

 صدقاء في النقاشات حولهل والأ"مناقشة الأ :قد تمثلت في ،الاجتماعي
 :وكذلك، (2.45) مقداره بمتوسط حسابي ،القضايا السياسية الساخرة"

 ابيبمتوسط حس ،"زيادة الوعي بالأعمال التطوعية والنشاطات المجتمعية"
كات "تغيير السلو  :هذه التأثيرات في قل  لت أفيما تمث  ، (2.41) مقداره

 قدارهم المرتبطة بالمشاركة السياسية وانتخابات الأحزاب" بمتوسط حسابي
بمتوسط  ،"المشاركة في الاحتجاجات والاعتصامات" :وكذلك، (2.17)

 .(2.02) مقداره حسابي
مناقشة الأهل والأصدقاء في النقاشات حول " :وقد يعزى مجيء عبارة

ترتبة على المالتأثيرات السلوكية في مقدمة  ،لسياسية الساخرة"القضايا ا
متابعة المبحوثين للمحتوى السياسي الساخر عبر منصات التواصل 

تدفع  ،وفكاهية لافتةإلى تقديم المحتوى الساخر بطريقة  ،الاجتماعي
هم البدء بمناقشت الجمهور إلى مشاركتها وإرسالها إلى آخرين، ومن ثم  

ة ي  ي إلى زيادة وعيهم بأهمالأمر الذي يؤد   ؛نتهاالتي تضم   حول القضايا
"المشاركة في الاحتجاجات  :المشاركة السياسية، كما قد يعزى مجيء

ات التي الصفح في آخر قائمة التأثيرات السلوكية إلى أن   ،والاعتصامات"
لى إ لا تدعو إلى الاحتجاج والاعتصام، أو ا،ساخرً  اتقدم محتوى سياسي  

قديم ما تستهدف توج في مظاهرات رافضة للقرارات السياسية، وإن  الخر 
 محتوى سياسي بطريقة ناقدة ساخرة لتعزيز وعي الجمهور.

التي توصلت إلى  ،(Christian, 2022وتختلف هذه النتائج مع دراسة )
لت قد تمث   ،أبرز التأثيرات السلوكية لمتابعة المحتوى السياسي الساخر أن  

 ،(Mustapha, 2019الإقناع، كما تختلف مع دراسة )في القدرة على 

للسياسة قد جاءت في مقدمة  يجابيالتوجيه الإ التي خلصت إلى أن  
التأثيرات السلوكية المترتبة على متابعة المحتوى السياسي الساخر عبر 

 ,Guggenheimمنصات التوصل الاجتماعي، كما تختلف مع دراسة )

ناقشات لت في إجراء مذه التأثيرات قد تمث  أبرز ه التي بي نت أن   ،(2011
 ,Al-Akaishi)فق هذه النتائج مع دراسة ة، في حين تت  أكثر جدي  

 ،مناقشة الأهل والأصدقاء بالنقاش والحوار التي توصلت إلى أن  (، 2021
قد جاءت في مقدمة التأثيرات السلوكية المترتبة على متابعة المحتوى 

 السياسي الساخر.

 :ئج اختبار الفرضياتثانيًا: نتا

لاختبار فرضيات  ؛(SPSSعلى برنامج التحليل الإحصائي ) اعتُمد
 Independent Sample) )ت( من: اختبار الدراسة، عبر استخدام كل   

T-Testتحليل التباين الأحادي (، واختبار (One-Way Anova ،)
، (Pearson's Correlation(، واختبار )LSDواختبار التباين البعدي )

 :يأتيوقد توصلت نتائج الاختبارات إلى كل مما 
 ات فروق ذ تشير نتائج اختبار الفرضية الأولى المتعلق بوجود

دلالة إحصائية في درجة تعرض المبحوثين للمحتوى الإعلامي 
تعزى  ،عبر منصات التواصل الاجتماعي ،السياسي الساخر

 ، إلى كل مم ا يأتي:لعواملهم الديموغرافية
( في الجدول السابق وجود فروقات T-Testهر اختبار )أظ: النوع .1

ذات دلالة إحصائية في درجة تعرض المبحوثين للمحتوى الإعلامي 
نوع، عزى للعبر منصات التواصل الاجتماعي تُ  ،السياسي الساخر
(؛ وهي 0.000(، عند مستوى الدلالة )6.415) Tحيث بلغت قيمة 

خلال المتوسطات (، ومن 0.05دالة إحصائي ا عند مستوى )
الحسابية يظهر أن  الذكور يتابعون المحتوى الإعلامي السياسي 

 الساخر عبر المنصات أكثر من الإناث.

 One-wayأظهر استخدام تحليل التباين الأحادي ): العمر .2

ANOVAعدم وجود فروقات ذات دلالة  ،( في الجدول السابق
ياسي ي السإحصائية في درجة تعرض المبحوثين للمحتوى الإعلام

عزى للعمر، حيث عبر منصات التواصل الاجتماعي تُ  ،الساخر
(؛ وهي غير 0.832عند مستوى الدلالة )، F (0.291)بلغت قيمة 

 (.0.05دالة إحصائيًا عند مستوى )

-Oneأظهر استخدام تحليل التباين الأحادي ): المؤهل العلمي .3

way ANOVAوجود فروقات ذات دلالة ،( في الجدول السابق 
إحصائية في درجة تعرض المبحوثين للمحتوى الإعلامي السياسي 

عبر منصات التواصل الاجتماعي تعزى للمؤهل العلمي،  ،الساخر
(؛ وهي 0.000( عند مستوى الدلالة )18.173) Fحيث بلغت قيمة 

 (، ولمعرفة مصادر الفروقات تم  0.05دالة إحصائيًا عند مستوى )
مؤهل أنه كلما زاد ال الذي أشارلبعدي إجراء اختبار تحليل التباين ا

ضهم للمحتوى الإعلامي السياسي زاد تعر   ،العلمي للمبحوثين
ن يحملون الساخر عبر منصات التواصل الاجتماعي، حيث جاء م  
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كأكثر المبحوثين متابعة  ،مؤهل دراسات عليا في المرتبة الأولى
 ؤهلن يحملون مللمحتوى الإعلامي السياسي الساخر، يليهم م  

 دبلوم، وفي المرتبة الأخيرة ثانوية عامة فأقل. بكالوريوس، ثم  
 وق ذات فر  تشير نتائج اختبار الفرضية الثانية المتعلقة بوجود

دلالة إحصائية في دور المحتوى السياسي الساخر عبر منصات 
التواصل الاجتماعي في تشكيل الاتجاهات السياسية لدى 

 ، إلى كل مم ا يأتي:غرافيةالمبحوثين تعزى لعواملهم الديمو 
عدم وجود  ،( في الجدول السابقT-Testأظهر اختبار ): النوع .1

فروقات ذات دلالة إحصائية في دور المحتوى السياسي الساخر 
 في تشكيل الاتجاهات السياسية ،عبر منصات التواصل الاجتماعي

(، عند 0.453) Tلدى المبحوثين تعزى للنوع، حيث بلغت قيمة 
(؛ وهي غير دالة إحصائي ا عند مستوى 0.651دلالة )مستوى ال

(0.05.) 

 One-wayأظهر استخدام تحليل التباين الأحادي ): العمر .2

ANOVA)،  في الجدول السابق عدم وجود فروقات ذات دلالة
عبر منصات  ،إحصائية في دور المحتوى السياسي الساخر

لمبحوثين ا التواصل الاجتماعي في تشكيل الاتجاهات السياسية لدى
عند مستوى الدلالة ، F (1.996)تعزى للعمر، حيث بلغت قيمة 

 (.0.05ا عند مستوى )(؛ وهي غير دالة إحصائي  0.113)

-Oneأظهر استخدام تحليل التباين الأحادي ): المؤهل العلمي .3

way ANOVAعدم وجود فروقات ذات  ،( في الجدول السابق
الساخر عبر منصات  دلالة إحصائية في دور المحتوى السياسي

في تشكيل الاتجاهات السياسية لدى  ،التواصل الاجتماعي
، F (0.170)المبحوثين تعزى للمؤهل العلمي، حيث بلغت قيمة 

ا عند مستوى (؛ وهي غير دالة إحصائي  0.916عند مستوى الدلالة )
(0.05.) 

 ة الفرضية الثالثة المتعلقة بوجود  علاقة ارتباطية ثبتت صح 
بين درجة تعرض المبحوثين للمحتوى الإعلامي السياسي  إيجابية

الساخر عبر منصات التواصل الاجتماعي، ودور المحتوى في 
حيث بلغت قيمة معامل ، تشكيل الاتجاهات السياسية لديهم

(، وهي 0.000عند مستوى الدلالة ) ،(r=0.156)الارتباط بيرسون 
ه كلما شير إلى أن  (، الأمر الذي ي0.05ا عند مستوى )دالة إحصائي  

زادت درجة تعرض المبحوثين للمحتوى الإعلامي السياسي الساخر 
زاد دور المحتوى في تشكيل ي، عبر منصات التواصل الاجتماع

 الاتجاهات السياسية لديهم.
  د علاقة ارتباطية و وجالمتعلقة ب الفرضية الرابعةثبتت صح ة

درجة تعرض بين  ،(0.05ا عند مستوى )ة دالة إحصائي  إيجابي
المبحوثين للمحتوى الإعلامي السياسي الساخر عبر منصات 

، (r=0.124/p=0.003التواصل الاجتماعي، والتأثيرات المعرفية )
 والتأثيرات السلوكية، (r=0.123/p=0.003) والتأثيرات الوجدانية

(r=0.209/p=0.000 )،الأمر الذي  المترتبة على هذا التعرض
ت درجة تعرض المبحوثين للمحتوى الإعلامي ه كلما زاديشير إلى أن  

أثيرات الت تزاد ،السياسي الساخر عبر منصات التواصل الاجتماعي
 المعرفية والوجدانية والسلوكية المترتبة على ذلك.

 ة الفرضية الخامسة المتعلقة بوجود علاقة ارتباط  ثبتت صح 
تعرض  ىإيجابية دالة إحصائيًا بين التأثيرات المعرفية المترتبة عل

المبحوثين للمحتوى السياسي الساخر عبر منصات التواصل 
يث حالاجتماعي، والتأثيرات السلوكية المترتبة على هذا التعرض، 

عند مستوى  ،(r=0.572بلغت قيمة معامل الارتباط بيرسون )
(، الأمر 0.05ا عند مستوى )(، وهي دالة إحصائي  0.000الدلالة )

ادت التأثيرات المعرفية المترتبة على ه كلما ز الذي يشير إلى أن  
تعرض المبحوثين للمحتوى السياسي الساخر عبر منصات التواصل 

 .ذلكزادت التأثيرات السلوكية المترتبة على  ،الاجتماعي

  ة علاقة ارتباط المتعلقة بوجود  الفرضية السادسةثبتت صح 
ى تعرض لا بين التأثيرات الوجدانية المترتبة عإيجابية دالة إحصائي  

المبحوثين للمحتوى السياسي الساخر عبر منصات التواصل 
يث ح الاجتماعي، والتأثيرات السلوكية المترتبة على هذا التعرض،

عند مستوى  ،(r=0.598بلغت قيمة معامل الارتباط بيرسون )
(، الأمر 0.05ا عند مستوى )(، وهي دالة إحصائي  0.000الدلالة )

زادت التأثيرات الوجدانية المترتبة على ه كلما الذي يشير إلى أن  
تعرض المبحوثين للمحتوى السياسي الساخر عبر منصات التواصل 

 التأثيرات السلوكية المترتبة على هذا التعرض.، زادت الاجتماعي

 :التوصيات
ا  في ضوء النتائج التي توصلت إليها الدراسة، يقترح الباحثون كلا  مم 

 يأتي:
ير المحتوى الإعلامي السياسي الساخر عبر زيادة الاهتمام بتطو  .1

منصات التواصل الاجتماعي، والتركيز على اهتمامات الجمهور 
واحتياجاتهم، وتقديم محتوى يخاطب ويلبي هذه الاهتمامات 

ه أبرز أسباب عدم متابعة هذا النوع من نظرًا لأن   ؛والاحتياجات
 مامات"."عدم تلبية الاحتياجات والاهت :المحتوى الإعلامي هو

ي ف ونوعيته ة المحتوى الإعلامي السياسي الساخرتحسين كمي   .2
قل هما الأنظرًا لأن   ؛من كامل نصيرات ويوسف غيشان صفحة كل  

ان من أهم  متابعةً من ق بل الجمهور الأردني، وفي الوقت نفسه تعد 
ة أحمد إلى جانب صفحا، ساخرً  ام محتوى سياسي  الصفحات التي تقد  

 عبد المجيد المجالي.و  ،حسن الزعبي

 اساخرً  اسياسي   االصفحات التي تقدم محتوى إعلامي  ضرورة تركيز  .3
قضايا مجلس  :مثل، على القضايا السياسية ذات الشأن المحلي

 ؛والمشاركة في الانتخابات العامة ،وبرامج الأحزاب السياسية ،النواب
الأردني،  مهورهذا النوع من القضايا الأكثر تأثيرًا على الج نظرًا لأن  

ها جاءت في آخر قائمة الموضوعات التي يتابعها إلى جانب أن  
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زيادة الاهتمام بها من شأنه أن يزيد اهتمام  فإن  ولذلك الجمهور، 
 الجمهور بمتابعتها.

ز بها منصات التواصل الاستفادة من الخصائص التي تتمي   .4
 ،يئدمج الوسائط، والتركيز على المحتوى المر  :مثل ،الاجتماعي

نظرًا  ؛ومقاطع الفيديو أكثر من النصوص المكتوبة، "الريلز" :مثل
 لمتاعًا ومتابعةً لدى الجمهور الذي عادةً ما يفض  إها أكثر لأن  

 المحتوى المرئي على المقروء أو المسموع.

لقائمين على الصفحات السياسية الإعلامية ضرورة زيادة اهتمام ا .5
د والاستفادة من مقترحاتهم لتحديالتفاعل مع الجمهور، على الساخرة 

إلى  وتقديم محتوى حيالها،، ولهااالقضايا التي ينبغي تناولها وتد
جانب الرد على تعليقاتهم، وإشراكهم في عملية صناعة المحتوى 

 الإعلامي.

لتحليل الخطاب السياسي في الصفحات  دراسات تحليليةإجراء  .6
لى مه للجمهور، إتقد  الإعلامية السياسية الساخرة، والمحتوى الذي 

 ،جانب إجراء دراسات ميدانية لتحديد اتجاهات الجمهور الأردني
ها على وتأثيرات ،مه هذه الصفحاتنحو المحتوى السياسي الذي تقد  

 مشاركتهم السياسية، وكذلك دورها في تشكيل الوعي السياسي لديهم.
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